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博鳌亚洲论坛 2017 年年会简报 
（总第 20 期） 

 

博鳌亚洲论坛研究院                         2017 年 3 月 24 日 

 

 

分论坛 12 

直播经济 

 

时  间：2017 年 3 月 24 日上午 10 时 45 分至 12 时 

地  点：国际会议中心一层东屿宴会大厅 D 

主持人：凤凰卫视主持人 胡一虎 

嘉  宾： 

欢聚时代（YY）CEO 陈洲 

映客创始人、CEO 奉佑生 

腾讯网副总编辑 李伦 

碰碰联合创始人 田行智 

来疯直播总裁 张宏涛 

 

主要观点： 

 直播经济在未来两年将变得冷静，但前进的步伐不会停止。 

 主播不能仅要貌美如花，更要多才多艺、性格幽默。 
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 直播有门槛，出位主播需经过市场的层层考验。 

 直播打赏的背后是认同经济与信任经济。 

 直播经济盈利模式需要创新，要将直播作为一种工具，逐渐运用

到各行各业。 

 直播经济的健康发展离不开市场监管和行业自律。 

 互动性为直播内容的生产提供新方式。 

 直播会趋于冷静，UPGC 战争刚刚开始。 

 

概  要： 

2016 年被称为“直播经济元年”，无论是用户数量的迅猛增长、

资本的争相涌入，还是各大直播平台的相继入场，都预示着直播经

济的到来。参加博鳌亚洲论坛 2017 年年会“直播经济”分论坛的各位

嘉宾就直播经济的市场潜力和盈利模式进行了充分讨论。与会嘉宾

也针对直播行业市场监管趋严、内容同质化、资本虚火等问题，为

直播平台的未来发展建言献策。 

直播经济未来两年将冷静，但前进步伐不停 

陈洲认为，随着资本热潮的退却，直播将进入冷静期。从 2016

年底开始，整个资本热潮在直播这个行业中陆续退却。2017 年，将

不会有直播平台的继续大战或大战升级趋势。2017 年和 2018 年将是

一个相对冷静的过程，但直播前进的步伐不会停止。 
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张宏涛表示，从整个文化产业看，UPGC 的内容才是互联网最

为重要的内容，直播只是 UPGC 内容的一部分。2016 年的直播很火，

对传统媒体而言，这既是机遇也是挑战。 

直播经济盈利模式需改进 

陈洲表示，直播是一项非常有用的技术，在各行各业已开始引

入直播家的概念。如果说 2016 年是各行业对直播的唤醒，那么 2017

年直播经济将渗透到各行各业，通过带动其他行业的发展来改进自

身盈利模式。 

张宏涛则认为，单纯的直播经济在 2016 年 8 月份已经见顶，而

2017 年是把直播工具运用于各行各业的开始。实际上是要做直播+，

而不是直播。比如说教育、医疗、娱乐等行业，都可把直播这种优

秀工具应用在自己的业务中，完善自身业务和提升服务水平。这样，

直播经济时代才真正开始。 

奉佑生表示，直播也有类似于互联网固有的盈利模式，包括广

告模式。这是因为直播天然可以把广告模式嵌入其中。映客直播 2017

年就在探索基于网红生态链的广告价值。据悉，在现实中有很多产

品广告主私下找到网络直播界的网红，通过给他们报酬，邀请他们
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在直播过程中使用其产品，这其实已经体现出网络直播的广告价值，

是直播经济的一种盈利模式探索。 

直播经济的背后是认同经济和信任经济 

陈洲认为，直播平台的核心商业模式主要分为“认同经济”和“信

任经济”两种，而“网红经济”的本质是信任经济。 

认同经济。如今已不是物质和服务相对匮乏的时期，人们有多

种服务可以选择，即：认同什么就选什么。同理，对主播打赏也是

一种认同，直播过程中每个人都可以自由观看，看完之后，如果认

同主播即可付费，付费多少和认同度呈正比。 

信任经济。在传统媒体流行时期，媒体信息的分发是中心制的，

大多数时候受众的购物方式受到媒体的直接影响，即很容易被大众

传媒的广告影响。这也是广告商争相拍下央视广告时段的主要原因。

当今社会，在不同领域有专业见解的主播不断在网上涌现，受众通

过主播的亲身体验选择自己所要购买的商品。这就是直播经济背后

体现的信任经济模式。 

田行智表示，中国直播经济大火的关键在于“即时打赏”模式。

受众如果对主播直播的内容认同感比较高，他们可以直接在直播间

通过赠送虚拟电子产品的方式打赏给主播。而这种打赏模式即时连
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接受众和主播，让主播能够即刻意识到自己有收入进账，从而实现

直播的良性互动，这也是认同经济的具体体现。 

直播经济离不开市场监管和行业自律 

谈及直播经济需要哪些方面的规范，田行智认为，主播直播品

牌的初始定位很关键。假如网络主播能够按照规定直播，而且和观

众互动良好，直播内容积极向上，那么就应该给予经济利益上的支

持和倾斜；相反，部分为了增加粉丝和打赏收入，通过违规渠道搏

出位的主播，其收入应彻底被没收。之所以会有主播频频触碰直播

红线，是因为在直播平台搏出位能获得更大的利益，如果直播平台

一开始就把违规搏出位获取的利益全部没收，相信很多主播都会变

得自律。 

张宏涛则表示，在直播过程中，个别主播违规搏出位不可避免，

但直播平台要尽力避免低俗内容的出现。因此，诸如主播进驻制度

的完善、平台实时监控等措施就显得尤为重要。与此同时，政府也

应该积极介入直播行业的监管，政府的监管对直播经济的发展其实

是一种规范，对涉及低俗文化的主播进行封杀是对直播环境的净化，

有利于直播经济的健康发展。 
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李伦表示，直播经济还面临一系列问题。直播市场本身的繁荣

度还有望做到更大，而政府管理者则应该更熟悉互联网。商家自律

还远远不够，因为在强大的资本推动下，许多商家无暇应对直播过

程中出现的问题，这又会给未来增加成本。因此，政府监管和企业

自律对直播经济的发展至关重要。 

互动性助力直播内容生产 UPGC 战争即将打响 

田行智表示，直播让受众和主播时刻处于一种互动关系，双方

的有益互动会让直播越来越有意思，这和传统电视直播完全不同。

直播的互动性还能直接影响直播内容，主播通过与受众的互动，不

断产生新话题，生产新的直播内容。 

分论坛进入尾声，张宏涛又提出新观点。他认为，UPGC（User 

& Professional Generated Content，用户与专家生成内容）才是互联网

新的增量市场，直播只是 UPGC 的一种内容形态，而不是全部。2016

年是直播大火的一年，2017 年则是 UPGC 爆发的一年。未来，直播

会趋于冷静，但 UPGC 的战争才刚刚开始。 

 


