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博鳌亚洲青年论坛（香港）简报 

（总第 3 期） 

博鳌亚洲论坛研究院                  2017 年 11 月 2 日 

 

分论坛 3 

文化与人文交流：全球化 VS 逆全球化，全球化 4.0 的思考 

 

时间：2017 年 11 月 2 日下午 4 时 15 分至 5 时 15 分 

地点：香港会议展览中心展览厅 1A 

主持人：香港菁英会荣誉主席 梁宏正 

讨论嘉宾： 

香港著名创作歌手 张敬轩 

德稻汽车及工业设计大师 贺迈 

普拉爵文创创办人 薛良凯 

特拉维夫大学管理学院 Coller Institute of Venture 行政总裁 

习移山 

ofo 小黄车联合创始人 于信 

保利拍卖执行董事 赵旭 

 

主要观点： 

 全球化与本土化并非完全对立，追求全球化的过程要保持

自身特色。 

 挖掘文化特色，将其融入文化项目，创造出文化独特性。 

 全球化 4.0 时代，青年要有创新能力、克服英语障碍、要
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开放思维，抓住机遇的能力。 

 在全球化浪潮的冲击下，我们必须花更多时间了解自己的

文化。 

 全球智慧产业具有优势，需改变填鸭式教学，锻炼学生独

立思考能力。 

 企业实现全球化要关注产品本身，非标准电商是未来互联

网发展的一大挑战。 

 

概  要： 

与会代表指出，全球化与本土文化并非完全对立。在全

球化浪潮的冲击下，我们必须花更多时间了解自己的文化。

代表们建议，可以将传统文化融入现在的流行艺术、互联网

科技和产品中，以激发更多年轻人对中国文化的兴趣。为此，

教育应该锻炼学生独立思考能力，求同存异，帮助青年在全

球化中实现自身价值。 

 

全球化与本土化对立吗？ 

贺迈认为，全球化与本土化并非完全对立。他表示，他

在中国与欧洲大陆的学生对全球化有截然不同的态度。中国

学生勇于创新，抓住机遇，态度是积极正面的。而欧洲大陆

的学生则相对消极，很多人认为全球化是负面的。作为设计

大师的他表示，设计可以解决很多问题，打破很多条条框框

与不合。 

于信表示，共享单车已经成为中国“新四大发明”之一。

ofo 创业经历了失败，最困难时公司账户上只有 400 块钱。
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现在在已经覆盖了 17 个国家，2 亿用户，1000 万辆自行车，

每天有超过 3200 万人使用。 

薛良凯表示，全球化使得市场变大、受众变多、服务加

快，但有些会逐渐缺乏辨识度从而丧失竞争力。例如，现在

的制造业中的代工越来越没有竞争力，反而设计行业、文创

工作者或者文化转型者凸显出来。他表示，无论是否在全球

化时代，这些规则都是这样。 

 

青年人如何应对全球化？ 

薛良凯表示，“你必须花更多时间去认识自己、了解自己

的文化，知道自己的特长在哪，这样走向全球化的时候才能

保持自己特色，才有差异性，这样才有卖点。否则就是一致

性的商品，标准化商品”。 

习移山表示，全球化 4.0 是一个全新时代，英国脱欧、

美国优先等保护主义行不通。习移山建议，第一，要有创新

能力。不要停留在某个产品表面，要了解其背后的科技。第

二，要尝试克服英语的障碍。第三，要有开放思维、接受新

事物的同时，要集中注意力，抓住新机遇。这也是 21 世纪

是最重要的能力。 

张敬轩建议，可以尝试用流行音乐承载传统文化。这一

代年轻人需要对传统文化有一个非常好的理解，这点至关重

要。日韩许多传统的文化，都是从华人文化衍生出来的。此

外，还应用国际视野、国际标准做好流行音乐，做好自身相

关的 MV 演唱会作品等，长此以往，消费者自然会把目光重

新投放到我们传统文化当中。 
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中国文化走出去——从艺术品到共享单车 

赵旭表示，由于中国的改革开放，文化的提高以及经济

的发展，中国才有艺术品交易拍卖。而目前，全球藏家十分

关注中国文化艺术品的交易。目前保利网络拍卖上将近有

100 万人交易。在香港，是珠宝、油画这个方面是全球化普

及性很强的。而在内地是传统的书画、古董。两者不一样。 

但他同时表示，互联网上艺术品交易，和标准化的电商不一

样，是非标准的艺术品电商，才刚刚起步。未来还将面临很

大挑战。 

于信表示，ofo 最大的核心竞争力是我们几个人都非常

喜欢骑自行车。这是非常关键的一点。到现在为止每年仍然

会组织公司全体高管，无论公司有多忙，一起去青海湖，围

青海湖骑行，上坡很困难，下坡很轻松。整个过程跟创业一

样。我们也会把这样的文化、爱好传递给公司后面进来的其

他的高管。于信还透露，短时间内大家可能不会看到 ofo 和

摩拜合并这样的事情发生。 


